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¿Cuántas viviendas hemos demandado?
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- 19%

En China, país donde surgió el brote, disminuyeron 90 por 

ciento las transacciones inmobiliarias en el primer trimestre



¿Cuáles son la previsiones para el cierre de 2020?
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Mayor impacto por 
pandemia

Nueva normalidad



¿Y que pasa en la frontera norte?
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Contexto general de Tijuana

7

P
a
rt

id
a
 I
n

m
o

b
ili

a
ri

a

Ámbito Característica

Demografía 2.1 millones en 2020

6ta ciudad más poblada

Tasa media de crecimiento 1.02%

Vivienda 600 mil en 2020

Economía Maquila, agroindustria, logística y 

transporte, servicios (turismo) e 

inmobiliario



Contexto general de la ciudad
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¿Y Tijuana?
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Oferta de vivienda nueva vertical
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Oferta de vivienda nueva horizontal



Oferta de vivienda nueva
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Vivienda usada
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Perspectiva en el corto y mediano plazo
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1.Paradigma de urbanización

Cambios y tendencias post-pandemia

2020 -> Distanciamiento?

1920 

Ciudad compacta

1920 - 1950 Ciudad multi-transporte

1950 – 1990 

Ciudad vehicular

2000 -> Transit oriented development (TOD)
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Ciudades policéntricas

Satisfactores básicos dispersos mas y mas 

pequeños centros urbanos que concentran:

• Vivienda

• Empleo

• Servicios

Smart cities

Consumo inteligente y racionales

• Sostenibilidad: mayor enfoque medio 

ambiente (agua, energía, contaminación)

• Calidad de vida: potencialización tecnológica 

en hogar y comunidad (internet de las cosas)

• Participación ciudadana activa: redes 

comunitarias y entornos sociales 

inteligentes
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Cambios y tendencias post-pandemia

2. Diseño arquitectónico

+ espacios abiertos y de alivio al hacinamiento (terrazas,

balcones, jardines y ventanas).

+ importancia a espacios para home office (estudios, cuartos

multipropósito).

+ tecnología en áreas comunes y materiales higiénicos.
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3. Cambios en la demanda
(back to basics)

Cambios y tendencias post-pandemia

- Hábitos de consumo:

(+) necesidades básicas y bienes duradero (–) lujos

- Formas de invertir tiempo libre:

(+) familiar y local (-) experiencias individuales

- Ventas:

Aunque e - commerce no sustituirá al presencial

- - - > (+) e-comerce y marketing virtual ya no es opcional.



En Conclusión

1. Infórmate del contexto económico e inmobiliario general: nos

tocará transmitir tranquilidad y explicar las ventajas de invertir

en el mercado.

2. Conoce tu mercado (competencia): consulta herramientas para

conocer las características de la competencia y resaltar las

ventajas de tu desarrollo de manera ordenada y eficiente.

Recuerda, tenemos cada vez clientes mas informados!



G R A C I A S !


