
Contexto geográfico-económico de Bajío

Julio, 2020



2Fuente: SUN-CONAPO, 2018.

¿Por que es tan importante nuestra región?

ü Población (2015): 12,623,010;
* Estimada 2018 - > 15,533,051 (12% del país)
(74°; > Bolivia, Grecia y Suecia)

ü Densidad de población: 42 hab/ km2

ü Viviendas particulares habitadas (2015): 2,760,324
ü Pob/Viv: 4.5

ü Entidades: 7
ü Municipios: 209
ü Superficie: 131,500 km2

(98°; > Cuba, Guatemala o Portugal)



3Fuente: SUN-CONAPO, 2018.

¿Por que es tan importante nuestra región?

ü PO en municipio residencia (ZM): 86%
ü PO en otro municipio (ZM): 14%
ü Parque Vehicular ZM (2016): 5,249,246 (2%> media ZM Nal.)
ü PIB 90 mil millones de USD.
ü 17% del PIB nacional.
ü Aproximadamente ¼ del PIB manufacturero nacional.
ü Cohesión regional: Alianza Centro-Bajío-Occidente
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¿Y la industria manufacturera?
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¿Y la industria manufacturera?

0 50,000 100,000 150,000 200,000 250,000

Fabricación de equipo de computación, comunicación, medición y de otros equipos,
componentes

Fabricación de muebles, colchones y persianasT

Fabricación de productos a base de minerales no metálicosT

Fabricación de prendas de vestirT

Industria químicaT

Fabricación de productos metálicosT

Industria del plástico y del  huleT

Fabricación de equipo de transporteT

Curtido y acabado de cuero y piel, y fabricación de productos de cuero, piel y materiales
sucedáneosT

Industria alimentariaT

10 principales subsectores industriales por personal ocupado en Bajío, 2020
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Top 5 subsectores
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Top 5 subsectores
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Fuente: SNIIV, 2020.

¿Y la vivienda?
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Fuente: SNIIV, 2020.
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1.Paradigma de urbanización

Cambios y tendencias post-pandemia

2020 -> Distanciamiento?

ß1920 
Ciudad compacta

1920 - 1950 Ciudad multi-transporte

1950 – 1990 
Ciudad vehicular

2000 -> Transit oriented development (TOD)
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Cambios y tendencias post-pandemia

2. Diseño arquitectónico

+ espacios abiertos y de alivio al hacinamiento (terrazas,
balcones, jardines y ventanas).
+ importancia a espacios para home office (estudios, cuartos
multipropósito).
+ tecnología en áreas comunes y materiales higiénicos.
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3. Cambios en la demanda
(back to basics)

Cambios y tendencias post-pandemia

- Hábitos de consumo:
(+) necesidades básicas y bienes duradero (–) lujos

- Formas de invertir tiempo libre:
(+) familiar y local (-) experiencias individuales

- Ventas:
(+) e-comerce ymarketing virtual ya no es opcional.


